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Description :

Prsentation de I'diteurUn guide pratique et accessible pour comprendre la thorie des jeuxtudier les stratgies
et les interactions humaines luvre au quotidien pour en savoir plus sur linterdpendance desindividus et le
caractre lafoisindispensable et difficile de la coopration : voici langle pour le moins original adopt par les
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thoriciens du jeu dsle X1Xe sicle. DAntoine Augustin Cournot John Nash en passant par John von Neumann
et Oskar Morgenstern, lefficacit de cette thorie inspire les grands esprits et continue de convaincre
aujourdhui, en politique comme en conomie...Ce livre vous aidera : Matriser rapidement les concepts de
comportement stratgique et de dcision interactive Mieux dfinir vos stratgies de coopration Trouver le
positionnement adquat pour votre entreprise au sein dune ngociation ingale Comprendre que la coopration
est gnralement bnfique mme si elle nest pas facile mettre en uvre Et bien plus encore !Le mot de I'diteur :
Avec lauteur, Jean Blaise Mimbang, nous avons cherch prsenter aux lecteurs la pertinence de cette thorie qui
tudie lamise en place de la coopration dans un monde gouvern par des interactions social es toujours plus
complexes. Juliette Nve PROPOS DE LA SRIE 50MINUTES | Gestion MarketingLa srie Gestion Marketing
de la collection 50MINUTES fournit des outils pour comprendre rapidement de nombreuses thories et les
concepts qui faonnent le monde conomique daujourdhui. Nous avons conu la collection en pensant aux
nombreux professionnels obligs de se former en permanence en conomie, en management, en stratgie ou en
marketing. Nos auteurs combinent des Iments de thorie, des tudes de cas et de nombreux exemples pratiques
pour permettre aux lecteurs de dvelopper leurs comptences et leur expertise.Prsentation de I'diteurUn guide
pratique et accessible pour comprendre lathorie des jeuxtudier les stratgies et les interactions humaines luvre
au quotidien pour en savoir plus sur linterdpendance des individus et |e caractre lafois indispensable et
difficile de lacoopration : voici langle pour le moins original adopt par lesthoriciens du jeu dsle X1Xe sicle.
DAntoine Augustin Cournot John Nash en passant par John von Neumann et Oskar Morgenstern, lefficacit
de cette thorie inspire les grands esprits et continue de convaincre aujourdhui, en politique comme en
conomie...Celivre vous aidera : Matriser rapidement les concepts de comportement stratgique et de dcision
interactive Mieux dfinir vos stratgies de coopration Trouver |e positionnement adquat pour votre entreprise
au sein dune ngociation ingale Comprendre que la coopration est gnralement bnfique mme si elle nest pas
facile mettre en uvre Et bien plus encore !Le mot de I'diteur : Avec lauteur, Jean Blaise Mimbang, nous
avons cherch prsenter aux lecteurs la pertinence de cette thorie qui tudie la mise en place de la coopration
dans un monde gouvern par des interactions sociales toujours plus complexes. Juliette Nve PROPOS DE LA
SRIE 50MINUTES | Gestion MarketingLa srie Gestion Marketing de la collection 50MINUTES fournit des
outils pour comprendre rapidement de nombreuses thories et les concepts qui faonnent le monde conomique
daujourdhui. Nous avons conu la collection en pensant aux nombreux professionnels obligs de se former en
permanence en conomie, en management, en stratgie ou en marketing. Nos auteurs combinent des Iments de
thorie, des tudes de cas et de nombreux exemples pratiques pour permettre aux lecteurs de dvelopper leurs
comptences et leur expertise.



